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Insegnamento 
Sociologia dei consumi 
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4 Z20045  
Docente 
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Testi di riferimento 

Minestroni Laura (2006), Comprendere il consumo, FrancoAngeli, Milano, pp. 
352, euro 33 
 

Modalità d’esame 

Scritto con domande a risposta multipla 

	


