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“Without data
you re just
another person
with an opinion.’

W. Edwards Deming,
Data Scientist



Distinguere
Una opinione

rispetto all’analisi del dato

Case study




Case Study : Androclean
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I'igiene intima maschile
che svolge un’azione
disinfettante e
antibatterica.”

Livello di
efficacia
Positiva: @

®

Negativa:

i)

—  TUUCTIU.dUTUWET DECT-DITOC




Concretezza del dato rispetto all’opinione

Base per il confronto
Senso

Basato su
Che cos'é?
Verifica
Rappresenta
Modificare
Parole

Discutibile

Influenza

Dato

Il dato si riferisce a qualcosa che puo essere
verificato o dimostrato di essere vero.

Osservazione o ricerca.

Realta oggettiva

Possibile

E successo davvero qualcosa
universale

Mostrato con parole imparziali.

No

I dati hanno il potere di influenzare gli altri.

Opinione

L'opinione si riferisce a un giudizio o una
convinzione su qualcosa.

Presunzione o visione personale.
Affermazione soggettiva

Non possibile

Una percezione di qualcosa
Differisce da persona a persona
Espresso con parole di parte.

S1

L'opinione non ha il potere di influenzare gli
altri.
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La sottile Linea tra ....Marketing e
Comunicazione

* e stato un esploratore, antropologo e climatologo
britannico e patrocinatore dell’ eugenetlca ha coniato
Il termine anticiclone |

Sir Francis Galton
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I.a sottile Linea tra marketing e Comunicazione

* Incuriosito da quel gioco, a fine gara

Galton chiese di poter raccogliere le 787 ipotest

formulate da tutti 1 concorrenti, molti dei quali non esperti di
animali da fattoria.
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Una volta tornato a casa, rimase
molto sorpreso scoprendo che
la media ricavata da quelle stime
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Analizzando 1 dat1 e

@

Per capire dove vado a vendere la mia idea/ il mio prodotto?

In quale mercato e come comunicare meglio con il medico e il farmacista




ABOUTPHARMA

Classe farmacl Confezioni (Mio) | Quota +/-vs 2021 | Fatturato (Mio€) | Quota | #/- vs 2021

A 1192 83.2% +1.7% 11107 78% +2.3%
C 241 16.8% -0.9% 3.135 22% +1.9%
Totale mercato 1.432 100% +1.3% 14232 |  100% +2.2%
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IMPRESE £ MERCATO

A Iqvia: le vendite in farmacia nel 2022
salgono a 25,7 miliardi (+4,6%), boom degli
analgesici (+40%)
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bella 1 "Seli-out mercato 2022 rx farmacie retail per fasce Ae C

Dati quantitativi
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NL Il Mercato degli Integratori in Italia

Prezzi medi Anno Mobile (MAT) terminante a dicembre 2022
PRINCIPALI SEGMENTI - CANALE FARMACIA

g - X v23%
SALI MINERALI _ € 16.44 +1.6%
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2 ANAEISTOUESTIONARIO COMPORTAMENTALE DEE
CONSUMATORE E VALUTAZIONI

" la figura del farmacista é quasi
— rassicurante, fa da tramite tra
agienda farmacentica e cliente.
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Dati qualitativi

STRUMENTI CARTACEI STRUMENTI VIRTUALI ENTRAMBI

GRADIMENTO TIPI DI STRUMENTI
COMUNICAZIONALI E PROMOZIONALI

GLI INTEGRATORI

INTEGRATORI PIU' UTILIZZATI
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CASE STUDY VALLO DI DIANO: PROFILO FISIOPATOLOGICO E COMPORTAMENTALE DEL CAMPIONE
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Dati di scenario




Farmaceutica, nel 2022 + 43% di export.
Cattani: siamo leader in Europa

Con "47,6 miliardi di euro di export e 49 di produzione nel 2022, lindustria
farmaceutica italiana si conferma leader in Europa e un importante asset hi-tech
dell'economia made in Italy. Nel 2022 l'export € infatti cresciuto del +43% con un saldo
estero di oltre 9 mld, soprattutto per I''ncremento delle produzioni di medicinali contro
il Covid-19"

Resta aggiornato con noil

[ pichiaro di aver letto e accetto le
condizioni di privacy
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v EVEN VEGNI ADEMY PRODOTTI ED Ll v ABOUTJOB

- —
Werum Qualita ed ] £

PAS-X MES | efficienzaalla Per saperne dipiu _|
Suite massima potenzal M

Tribunale dei brevetti a Milano: le reazioni
di Valenti (American Chamber of

Commerce) e Racca (Federfarma AP-DATE
Lombardia)

LINFORMAZIONE OGNI GIORNO

RICEVILA NEWSLETTER
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Figura 1.5 Medicinali che hanno ricevuto un parere positivo da parte delllEMA nel
quadriennio 2019-2022, suddivisi per tipologia.
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Figura 3.2 Medicinali ammessi al programma PRIME, divisi per area terapeutica.

Totali: 111 medicinali PRIME

= Oncologia = Ematologia-Emostasiologia
Endocrinologia-Ginecologia-Fertilita-Metabolismo MNeurologia
Vaccini = Malattie infettive
s Immunologia-Reumatologia-Tranpianto s Oftalmologia
= Gastroenterologia epatologia = fMalattie cardiowvascolari
= Dermatologia = Malattie muscolo-scheletriche
= Psichiatria = Uro-nefrologia

Pneumologia-allergologia

ttps:/ /www.aboutpharma.com/sanita-e-politica/ hotizon-scanning-il-rapporto-aifa-indica-i-farmaci-in-artivo-nel-2023 /?utm_term=97904+ -
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In Economia,

Chi sono 1 mie1 clienti

all'individuazione, a seguito della

segmentazione, del gruppo di consumatori da

servire tramite un'offerta ad hoc.
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