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La gestione dei rischi ed opportunità nell’Informazione Scientifica del Farmaco in 
era pandemica uso consentito citando l'autore Roberto Adrower 



Di cosa  parliamo 

Accesso al mercato
• Prodotto Nuovo
• Prodotto maturo

Medici/ Farmacisti 

FARMACIE 
Analogici 
Digitali 
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Affidabilità vs Attrazione

Casa

Medico Farmacia

Lavoro
Transito

Affidabilità

Attrazione

Alta

Bassa

Bassa Alta
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Classificazione dei mercati In farmacia retail 



Opportunità 1 )Valori di vendita 

roberto.adrower Bee-BIP& Co sas



Mature Brand e Farmacia che cambia 



Tipologie di impresa
• Società di capitali di propietà di :
 multinazionali della distribuzione 
 distributori farmaceutici locali
 Gdo
 Market place
 Farmacisti,raggruppati in piccoli centri di acquisto
• Indipendente 

Source : Tema farmacia



tratto da “Federfarma, La Farmacia Italiana 2018/19”

IL MERCATO FARMACIA IN ITALIA: 
LE FARMACIE IN ITALIA



tratto da “Federfarma, La Farmacia Italiana 2018/19”

IL MERCATO FARMACIA IN ITALIA: 
PUNTO DI FORZA-INGRESSI GIORNALIERI

La Farmacia: una impresa professionale a tutela della salute



Anno dopo anno però meno persone in 
farmacia 



TEMPO

PROGRESSIVA CENTRALIZZAZIONE 
DELLE POLITICHE COMMERCIALI E DEGLI ACQUISTI 

SELL-OUT

PRIORITÀ?

LA GESTIONE DELLA FARMACIA OGGI



NETWORKNETWORK

https://pharmacyscanner.it/tradelab-in-quattro-anni-una-
farmacia-su-due-in-rete-o-in-catena-e-lora-delle-scelte-finito-il-
tempo-degli-opportunismi/

Trade lab Maggio 21



NETWORK

SOCIETÁ DI CAPITALI NELLA 
TITOLARITÀ DELLA FARMACIA

SVILUPPO DEI NETWORK

L.124/2017

Corso Alta Formazione Market Access 
About Pharma Bicocca 2019 



Corso Alta Formazione Market Access 
About Pharma Bicocca 2019 



LIBERTA’ 
D’ACQUISTO + +/- - --

FARMACISTA 
INDIPENDENTE

FARMACISTA IN 
«NETWORK»

GRUPPI 
D’ACQUISTO

CATENE 
VIRTUALI

CATENE 
DI PROPRIETA’

PROGRESSIVA CENTRALIZZAZIONE 
DELLE POLITICHE COMMERCIALI E DEGLI ACQUISTI 

Corso Alta Formazione Market Access 
About Pharma Bicocca 2019 



Il capitale ed 
una 

multinazionale 
di distribuzione 

farmaceutica 

Bee-BIP&co SAS roberto.adrower@gmail.com: roberto.adrower@uniroma1.it



Il capitale e cooperative 
di farmacie 
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Brand Awarness & Evolution CEF 



Il capitale sotto forma di fondi di investimento 
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16 farmacie e 12 parafarmacie.
polo delle farmacie da 500 milioni di 

euro. 
redditività  molto alta, attorno al 30 per 
cento.



Distributori locali 

• Sofarma Morra 
• 5 farmacie 130 affiliati 
• Linfa 

Bee-BIP&co SAS roberto.adrower@gmail.com: 
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Loyds – Coin- Parashop – Milano 
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Iper Farma |Parafarmacia Loyds| Farm Comunale  
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Le farmacie della GDO

Bee-BIP&co SAS roberto.adrower@gmail.com: 
roberto.adrower@uniroma1.it



Come abbiamo imparato a comunicare 
durante la pandemia ?

Forte incremento delle 
attività digitali, 

specialmente nei paesi con i 
lockdown più stretti;

Forte incremento delle 
attività digitali, 

specialmente nei paesi con i 
lockdown più stretti;

Significativo incremento 
dell'utilizzo delle 

piattaforme social, con 
le videochiamate che fanno 

da padrone;

Significativo incremento 
dell'utilizzo delle 

piattaforme social, con 
le videochiamate che fanno 

da padrone;

Adozione dell'ecommerce 
accelera, in particolare per 

quanto riguarda i generi 
alimentari;ma anche 

delivery farmaci

Adozione dell'ecommerce 
accelera, in particolare per 

quanto riguarda i generi 
alimentari;ma anche 

delivery farmaci

Attività legate al mondo 
del gaming in forte ascesa, 

sia in modalità attiva 
(playing) sia passiva 
(watching);anche in 

medicna

Attività legate al mondo 
del gaming in forte ascesa, 

sia in modalità attiva 
(playing) sia passiva 
(watching);anche in 

medicna

Opportunità (inaspettate?) 
concentrate sul digital per 

gli advertisers.

Opportunità (inaspettate?) 
concentrate sul digital per 

gli advertisers.

Modalità nuova di 
erogazione ricetta

elettronica in particolare
per le terapie  croniche

Modalità nuova di 
erogazione ricetta

elettronica in particolare
per le terapie  croniche

La gestione dei rischi ed opportunità nell’Informazione 
Scientifica del Farmaco in era pandemica uso consentito 

citando l'autore Roberto Adrower 
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Nuovi modi di acquisto di farmaci e beni 
commerciali 



Acquisti on 
line



Nuovi modi di acquistare 



Cambia il lay-out della farmacia 



Cambia il lay-out della farmacia
da Megastore a negozio di prossimità

Bee-BIP&co SAS roberto.adrower@gmail.com: 
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Lay-out della Farmacia dei Millennials 
Rite –AID catena americana di farmacie in USA 



roberto.adrower Bee-BIP& Co sas

• La multiterapia in farmacia 



Teleservizio E-
commerceTelemedicina Home delivery 

Home 
delivery 

Medico 
Paziente 

Differente servizio nel 
punto vendita 
Eliminacode 

Ritorno al passato 

Sviluppo 
dell’Omnicanalità



Nel Pharma Marketing bisogna 
«Saper conciliare le competenze on 
e offline»

• “10 anni fa internet era così bello…Quando nessuno 
ci credeva. Adesso è così difficile perché tutte le 
persone vanno su internet. Ecco perché voi dovreste 
stare off line”
• Jack Ma, fondatore di Alibaba 

Pagi
na 
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