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DonatoreDonatore



TrovaTrova unauna storiastoria
    CollegalaCollegala al  al  tuotuo museomuseo

C t i ilC t i il   d ll’INIZIOd ll’INIZIOCostruiscilaCostruiscila … … dall’INIZIOdall’INIZIO
CopiaCopia daglidagli altrialtriCopiaCopia daglidagli altrialtri

DonatoreDonatore



          …Se  non  …Se  non  titi evolvievolvi titi estinguiestingui







TanteTante possibilitàpossibilità per  per  avereavere successosuccessoa tea te poss b tàposs b tà pe   pe   a e ea e e successosuccesso
EventiEventi didi fundraisingfundraisingEventiEventi didi fundraisingfundraising

Una ragione per cui il donatore sia stimolato a venire

Testimonial, invitati speciali, e simili

Fissare la data dell'evento stando attenti

Prenotare, dal cathering alle agende dei donatori

Preparare gadget e materiale informativo

Volontari

Una spruzzata di limone



TanteTante possibilitàpossibilità per  per  avereavere successosuccessoa tea te poss b tàposs b tà pe   pe   a e ea e e successosuccesso

DA 2 88 5 33 d ll i t tDA 2,88 a 5,33 dollari a testa

Dal 6% al 22% di volontà di donare



TanteTante possibilitàpossibilità per  per  avereavere successosuccessoa tea te poss b tàposs b tà pe   pe   a e ea e e successosuccesso

LascitiLascitiLascitiLasciti
Aumentare la consapevolezza che si possono fare lasciti anche in 
vita (e ben prima di morire...)

Intercettare 105 miliardi di euro che potenzialmente potrebberoIntercettare 105 miliardi di euro che potenzialmente potrebbero 
divenire lasciti (ma anche no, se non opportunamente stimolati) da 
oggi al 2020gg

Diffondere la cultura del lascito: non una cultura del lascito in 
anonimato (che pure va rispettata come richiesta) ma del lascito inanonimato (che pure va rispettata come richiesta), ma del lascito in 
vita come forma di promozione, fra famiglie e persone facoltose, di 
una forma differente di donazione, non più spot, non più anonima, , p p , p ,
non più di scarsa consistenza (rispetto al patrimonio), ma ben 
definita, promosso, pubblicizzata, con ritorni sia di immagine sia, 
probabilmente di impatto stesso della dona ioneprobabilmente, di impatto stesso della donazione.





TanteTante possibilitàpossibilità per  per  avereavere successosuccessoa tea te poss b tàposs b tà pe   pe   a e ea e e successosuccesso

    Fundraising  onlineFundraising  online

www.robinhood.org



TanteTante possibilitàpossibilità per  per  avereavere successosuccessoa tea te poss b tàposs b tà pe   pe   a e ea e e successosuccesso
Mailing  e  Mailing  e  telefonatetelefonateMailing  e  Mailing  e  telefonatetelefonate

Uno scopo: in una storia scritta per raccogliere fondi deve esserciUno scopo: in una storia scritta per raccogliere fondi deve esserci 
uno scopo (non è scrivere subito "abbiamo bisogno di fondi)

L' i t d bi tti l i i i t d llL'azione tesa ad un obiettivo: le azioni compiute dalle persone 
nelle storie devono essere tese ad un obiettivo ovvero quali passi 
queste persone devono fare per raggiungere l'obiettivo? E come ioqueste persone devono fare per raggiungere l obiettivo? E come io 
donatore posso aiutarle?

D i i l ll h f i h t i d lDescrivi non solo quello che fai ma che cosa potrai dare al 
donatore

Parti con un titolo (headline) che possa attrarre chi legge

Scrivi con un tono non troppo formale



progetto importo timing richiedente donatore culo



AppesoAppeso in  un  pubin  un  pub MessaggioMessaggio giustogiustogggg gg

bb
PerfettaPerfetta modalitàmodalità didi pagamentopagamento

CostiCosti bassibassi
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SponsorSponsor



SponsorSponsorSponsorSponsor



• Confezionamento di un business plan del progetto con valorizzazione del• Confezionamento di un business plan del progetto con valorizzazione del 
potenziale e ritorno economico per i finanziatori

• Definizione di un modello Excel che permetta di simulare l’evoluzione 
finanziaria del progetto nel tempo in funzione di parametri cardinali

ELABORAZIONE
MATERIALE 

INFORMATIVO p g p p
• Preparazione di una presentazione standard da utilizzare in riunioni con 
potenziali finanziatori per suscitarne l’interesse

INFORMATIVO

• Rilevamento di potenziali finanziatori di diverse categorie, ordinati in base 

INDIVIDUAZIONE E 
CONTATTO CON 
POTENZIALI 

a criteri strategici
• Contatto con i “decision makers” per presentare il progetto e sondare 

l’interesse all’adesione al progetto
FINANZIATORI • Preparazione dei moduli e documentazione per la richiesta di fondi

• Partecipazione a riunioni di prospetto



POSSIBILI CAPITOLI DEL BUSINESS PLANPOSSIBILI CAPITOLI DEL BUSINESS PLAN 

• Definizione della proposta di valore e del programma educativoCONCETTO

IMPLEMENT
AZIONE
ANALISI

• Scomposizione delle necessitá finanziarie in capitoli di spesa in opere e acquisizioni
patrimoniali fornendo anche descrizione qualitativa (informazione da fonte esterna)

ANALISI 
SWOT

ANALISI  

• Rilevamento di opportunitá, di punti di forza, di debolezza e minacce del progetto 

• Analogie e differenze e mappatura finale dei musei delle capitali europeeCOMPARATIVA

SCENARI 
OPERATIVI

• Analogie e differenze e mappatura  finale dei musei delle capitali europee

• Definizione delle variabili cardinali e ipotesi di dimensionamento in differenti scenariOPERATIVI
PROIEZIONI 

ECONOMICHE • Proiezione del conto economico e flusso di cassa nei differenti scenari operativi definiti

RITORNO AL 
FINANZIATORE • Determinazione del valore apportato alle varie categorie dei finanziatori

• Il documento viene redatto in formato di presentazione e concepito per essere destinato a potenziali finanziatori per 
suscitarne l’interesse e provocarne l’adesione



1
CONTRIBUTO ECONOMICO

- Pochi, generosi partners
permettono ad ambo le 
parti di trarre maggior

fi d ll hi

ATTINENZA DISCIPLINARE
- La sponsorship con aziende con 

attivitá affini al museo conferisce  
maggiore credibilitá alla 

ll b i

2
6

1

POSSIBILI CRITERIRESPIRO GEOGRAFICO POSIZIONAMENTO DELLA MARCA

profitto dalla partnership
evitando effetti diluenti

collaborazione

… 
POSSIBILI CRITERI 
PER STILARE UNA 

SCALA DI INTERESSE 
DI SPONSOR PRIVATI

- Incide direttamente sulla capacitá del 
partner di coinvogliare masse di 
visitanti al museo

- Nelle operazioni di sponsorship, 
nell’immaginario dei
consumatori, i valori della marca 
partner vengono attribuiti
all’ente sposorizzato per 

i i i di ttassociazione indiretta

RISCHI
- Analisi della storia recente

del potenziale partner per 

SINERGIE E COINVOLGIMENTO
- Aziende private possono conferire 

un valore  aggiunto che non sia 
3

p p p
evitare, nei limiti del 
possibile,  il rischio di danni
di immagine per 
associazione indiretta

gg
meramente economico 
partecipando, ad esempio, alla 
attivitá di comunicazione

4

5

40%

Contributo
economico

Attinenza
disciplinare

Posizionamento
della marca

Sinergie e 
coinvolgimento Rischi

20% 15% 10% 10%

Respiro 
geografico

5%PESO 
PONDERATO 

DELLE 
VARIABILI* 

Shortlist
ordinata di 
potenziali p
sponsors* Il peso specifico indicato

é a titolo di esempio
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AumentoAumento deglidegli ingressiingressi e  e  delladella visibilitàvisibilitàgg gg     

PossibilitàPossibilità didi venderevendere la la mostramostra  

DirittiDiritti didi immagineimmagine

MerchandisingMerchandising

ConcessioneConcessione deglidegli spazispazi
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BookshopBookshoppp

A hit ttA hit ttArchitetturaArchitettura
PersonalePersonale

OggettiOggetti
P iP iPrezziPrezzi

MagazzinoMagazzino
FornitoriFornitori

gg



A hit ttA hit tt   tt B l iB l i   A t illA t illArchitetturaArchitettura… … tratra BulgariBulgari e e AutogrillAutogrill



     ArchitetturaArchitettura… … tratra BulgariBulgari e e AutogrillAutogrill



SceltaScelta deglidegli oggettioggettiSceltaScelta deglidegli oggettioggetti

I i it t i d bbli ti iI visitatori devono essere obbligati a passare in un 
qualcosa che è una via di mezzo tra un gift shop e una 
librerialibreria.

In questi shop si devono trovare pubblicazioni eIn questi shop si devono trovare pubblicazioni e 
cataloghi sulle mostre e sulle collezioni esposte.

Ma devono proporre anche merchandising originale e di 
qualità con selezione di oggetti inerenti al museo maqualità, con selezione di oggetti inerenti al museo, ma 
anche di oggetti che sarebbe difficile se non addirittura 
impossibile trovare altrove: curiosi, utili o inutili, ma p , ,
comunque oggetti da… shopping al museo!.



SceltaScelta deidei fornitorifornitoriSceltaScelta deidei fornitorifornitori

V l t i d ll i ff tValutazione delle varie offerte

Scelta del fornitore in base a ciascun articoloScelta del fornitore in base a ciascun articolo

Possibilità di conti vendita per alcuni oggettiPossibilità di conti vendita per alcuni oggetti

Affidabilità e continuità del servizioAffidabilità e continuità del servizio

Esclusività dei serviziEsclusività dei servizi



MagazzinoMagazzinoMagazzinoMagazzino

R t i d l iRotazione del magazzino

Sfruttamento degli spazi in funzione del materialeSfruttamento degli spazi in funzione del materiale

AmministrazioneAmministrazione



PrezziPrezziPrezziPrezzi

V d l i t dVendere al prezzo giusto prevede:

Studio di settore sul mercato di ciascun prodottoStudio di settore sul mercato di ciascun prodotto

Monitoraggio dei principali concorrentiMonitoraggio dei principali concorrenti

Calcolo “reale” dei costiCalcolo reale  dei costi

Bilanciamento del prezzo in funzione di: guadagnoBilanciamento del prezzo in funzione di: guadagno, 
soddisfazione del consumatore e immagine del museo



SceltaScelta del del personalepersonaleSceltaScelta del del personalepersonale
In un bookshop la scelta del personale è di estremaIn un bookshop la scelta del personale è di estrema 
importanza:

Educazione e gentilezza

Conoscenza del settore

OnestàOnestà

IntelligenzaIntelligenza

Serietà
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ScrivereScrivere un  un  progettoprogettoScrivereScrivere un  un  progettoprogetto

1 - Pensa il progetto
2 - Pianifica il progetto

3 Diff di il tt3 - Diffondi il progetto

4 - Scrivi il progetto



ScrivereScrivere un  un  progettoprogettoScrivereScrivere un  un  progettoprogetto

1 - Pensa il progetto



ScrivereScrivere un  un  progettoprogettoScrivereScrivere un  un  progettoprogetto

2 - Pianifica il progetto

Stabilisci qual è il problema e la soluzione

Pensa a chi leggerà il progetto

Tieni a mente gli elementi di stileTieni a mente gli elementi di stile

Abbozza il progetto



ScrivereScrivere un  un  progettoprogettoScrivereScrivere un  un  progettoprogetto
Occhio sistematico ai bandi pubblici e privatip p

Progetti nazionali, europei ed internazionali

Costruisci una rete di contatti

3 Diff di il tt3 - Diffondi il progetto



ScrivereScrivere un  un  progettoprogettoScrivereScrivere un  un  progettoprogetto
I i i 'i t d i hi d iInizia con un'introduzione chiara e decisa

Spiega il problema

Proponi delle soluzioni

Giungi alla conclusioneGiungi alla conclusione

Rivedi il tuo lavoro

4 - Scrivi il progetto



                      RENDI  UNICO  IL  TUO  PROGETTORENDI  UNICO  IL  TUO  PROGETTO                      



CREATIVITÀ ECREATIVITÀ ECREATIVITÀ E CREATIVITÀ E 
ÀÀPRATICITÀ  PRATICITÀ  



Un sistema avanzato composto da tavolo 
interattivo operante con tecnologia touchless,

soluzioni multimediali, audiovisive ed 
illuminotecniche altamente personalizzateilluminotecniche altamente personalizzate



Creazione di un 
corridoio dalle 
proiezioni immersive,proiezioni immersive, 
arricchito da una 
pedana vibrante.

Giochi illuminotecnici di ombre cinesi per la p
definizione di un ambiente altamente 
suggestivo ed evocativo



concept museografico 

scansione del percorso narrativo



OTTOOTTOOTTOOTTO



COSTRUIRE SCULTURE CON LA SABBIA 

LA SABBIA
composta da particelle più o meno grandi di minerali e rocce è 
i t t h i t d hi li i l h f ti di

GLI ATTREZZI

non è vero che occorre l’attrezzatura di un capomastro, io ho cominciatoimportante che sia esente da conchiglie, sassi, alghe o frammenti di 
altri materiali. Costruire castelli di sabbia è un divertente gioco dei 
bambini al mare (l'immagine mostra una costruzione fiabesca), ma 
rappresenta anche un interessante problema di fisica. Come si 
verifica banalmente sulla spiaggia, la sabbia umida è più stabile di 

ll i d d d i t i

non è vero che occorre l attrezzatura di un capomastro, io ho cominciato 
con un pezzo di plastica trovato tra la sabbia, ho continuato con gli 
stecchini del gelato, con le canne rotte, con qualunque cosa possa fare un 
taglio nella sabbia bagnata.
Voi potete subito adoperare il classico coltello da cucina, quello con il 
manico di plastica e la lama seghettata o liscia il più rovinato possibile perquella secca, ma per capire da dove deriva questa maggiore 

stabilità bisogna sapere che succede quando la sabbia è bagnata.
Le particelle di sabbia hanno dimensioni che variano tra 0,05 e 2 
mm e possiedono una forma irregolare, erosa da milioni di 
collisioni. Quando la sabbia è asciutta, l'attrito tra le particelle 

manico di plastica e la lama seghettata o liscia, il più rovinato possibile per 
non litigare con vostra moglie.
In seguito vi procurerete una cazzuola 
( ottima per togliere la sabbia in eccesso ) un coltello a punta ( per le 
finestre e le porte ) ed una cazzuola piccola triangolare senza punta. 
Quest'ultima diventerà il vostro attrezzo preferito per le innumerevoligarantisce una debole forza di coesione, che però non basta a 

contrastare la forza di gravità, che fa cadere i cumuli di sabbia. 
L'aggiunta di acqua cambia notevolmente le proprietà della sabbia: 
la coesione tra i granelli umidi aumenta di molto grazie alla forza di 
attrazione che si instaura tra le molecole di acqua che circondano i 

Quest ultima diventerà il vostro attrezzo preferito per le innumerevoli 
necessità alle quali si presta.
Il secchiello di plastica di vostro figlio o del figlio della vostra vicina di 
ombrellone è essenziale, a costo di far piangere il pargolo ve ne dovete 
impossessare, vi spiegherò più avanti come utilizzarlo.
Può esser utile ma non essenziale uno spruzzino pieno d'acqua pergranelli. Questa forza si chiama tensione superficiale ed è una 

caratteristica dei liquidi: le molecole superficiali sono attratte verso 
l'interno dalle molecole sottostanti. Si tratta della stessa forza che 
trattiene gli insetti sulla superficie di uno stagno o che permette a 
un liquido di fuoriuscire un po' dal bordo di un bicchiere senza 

Può esser utile,ma non essenziale,uno spruzzino pieno d acqua per 
mantenere umida la sabbia specialmente delle punte e dei fregi più piccoli 
che tendono ad asciugarsi prima sotto l'azione del vento e del sole.

caderne fuori. La tensione superficiale agisce pertanto come un 
elastico, un collante, tra i grani di sabbia, creando una forza di 
attrazione tra essi che è assente nella sabbia asciutta. Quando si 
bagna la sabbia, ogni goccia d'acqua 'cerca' il contatto con la 
superficie di due o tre granelli; la tensione superficiale fa poi sì che p g p p
si creino piccolissimi 'ponti' lungo i quali si trasmette la forza di 
attrazione che rende compatti i grani. La costruzione di un castello 
di sabbia stabile necessita del giusto rapporto tra acqua e sabbia: 
troppa poca acqua non è sufficiente a contrastare con la tensione 
superficiale la forza di gravità e i castello cade; viceversa, troppa p g ; , pp
acqua dissolve i 'ponti' creati dalla tensione superficiale e il castello 
diventa fanghiglia.



L’ARTEL’ARTE
DI SCOLPIREDI SCOLPIRESCOSCO

LA SABBIALA SABBIALA  SABBIALA  SABBIA



PANNELLO  DEL  PANNELLO  DEL  PENTAGONO!PENTAGONO!



AHHH!!! MaAHHH!!! Ma cheche c’èc’è scrittoscritto!!!!!!AHHH!!! Ma AHHH!!! Ma cheche c èc è scrittoscritto!!!!!!



PensaPensa
a a loroloro

Se Se qualcosaqualcosa è è illeggibileilleggibile NON NON metterlametterla!!!!!!









LaLa differenzadifferenza tratra unun buonbuon giocatoregiocatore e une unLa La differenzadifferenza tratra un un buonbuon giocatoregiocatore e un e un 
campionecampione sisi vedevede daidai dettaglidettagli



CREARECREARECREARECREARE
UNUNUNUN

MUSEOMUSEO



NascitaNascita didi unun museomuseoNascitaNascita didi un un museomuseo



IlIl casocaso del MUSTdel MUSTIl Il casocaso del MUSTdel MUST

ESISTEVANO PROBLEMI ESISTEVANO PROBLEMI DIDI::

AccessibilitàAccessibilità
RiRiRicercaRicerca

DidatticaDidatticaDidatticaDidattica
VisibilitàVisibilitàVisibilitàVisibilità

Entrate economicheEntrate economiche



IlIl casocaso del MUSTdel MUSTIl Il casocaso del MUSTdel MUST



IlIl casocaso del MUSTdel MUSTIl Il casocaso del MUSTdel MUST

DirettoriDirettori deidei tretre museimusei
CuratoreCuratore deidei museimusei

MembriMembri del del dipartimentodipartimento
ArchitettoArchitetto ufficioufficio tecnicotecnico

EspertiEsperti affiniaffini al al dipartimentodipartimento
PersonalePersonale deidei museimusei……



IlIl casocaso del MUSTdel MUSTIl Il casocaso del MUSTdel MUST

… … espertoesperto museologomuseologo del del settoresettore
StudioStudio architettonicoarchitettonico didi allestimentiallestimentiStudio Studio architettonicoarchitettonico didi allestimentiallestimenti

VetrinistaVetrinista
EspertoEsperto in marketingin marketingpp gg

Studio Studio graficografico
Studio per la Studio per la creazionecreazione didi dioramidiorami



IlIl casocaso del MUSTdel MUSTIl Il casocaso del MUSTdel MUST

1)1) CronoprogrammaCronoprogramma ((messamessa in in cassacassa, , chiusurachiusura sale, etc.)sale, etc.)

2)2) DecisioneDecisione sulsul target del target del museomuseo ((studentistudenti, , famigliefamiglie, , turistituristi?)?)

3)3) BandiBandi ee contratticontratti perper incarichiincarichi esterniesterni ((espertiesperti ee cooperativacooperativa))3)3) BandiBandi e e contratticontratti per per incarichiincarichi esterniesterni ((espertiesperti e e cooperativacooperativa))

4)4) SviluppoSviluppo del del progettoprogetto musealemuseale (sale, (sale, riserveriserve, , laboratorilaboratori, etc.), etc.)

5)5) RegolamentoRegolamento (del MUST, del DST e del (del MUST, del DST e del PmSPmS))

6)6) DecisioneDecisione deglidegli spazispazi dada riassegnareriassegnare alal dipartimentodipartimento DSTDST6)6) DecisioneDecisione deglidegli spazispazi dada riassegnareriassegnare al al dipartimentodipartimento DSTDST

7)7) AdeguamentoAdeguamento del del personalepersonale e e ipotesiipotesi delledelle nuovenuove mansionimansioni

8)8) InizioInizio lavorilavori



IlIl casocaso del MUSTdel MUSTIl Il casocaso del MUSTdel MUST

Piano terraPiano terra



IlIl casocaso del MUSTdel MUSTIl Il casocaso del MUSTdel MUST

Piano terraPiano terra



IlIl casocaso del MUSTdel MUSTIl Il casocaso del MUSTdel MUST

Primo pianoPrimo piano



IlIl casocaso del MUSTdel MUSTIl Il casocaso del MUSTdel MUST

SecondoSecondo pianopiano



IlIl casocaso del MUSTdel MUSTIl Il casocaso del MUSTdel MUST

SecondoSecondo pianopiano



IlIl casocaso del MUSTdel MUSTIl Il casocaso del MUSTdel MUST

TerzoTerzo pianopiano



IlIl casocaso del MUSTdel MUSTIl Il casocaso del MUSTdel MUST

TerzoTerzo pianopiano



IlIl casocaso del MUSTdel MUSTIl Il casocaso del MUSTdel MUST

20092009 20142014 20152015

2016201620152015--20172017??????



PERSONALEPERSONALEPERSONALEPERSONALE



StaffStaff didi unun MuseoMuseoStaff Staff didi un un MuseoMuseo

Children museum Children museum –– San JoseSan Jose

T l d M f A tT l d M f A tToledo Museum of ArtToledo Museum of Art



StaffStaff didi unun MuseoMuseoStaff Staff didi un un MuseoMuseo

MuseoMuseo didi AntropologiaAntropologia delladella SapienzaSapienzaMuseoMuseo didi AntropologiaAntropologia delladella SapienzaSapienza



PresidentePresidente
ConsiglioConsiglio
scientificoscientifico ServiziServizi educativieducativi e e 

rapportirapporti con con ilil
ComitatoComitato
tecnicotecnico

pppp
pubblicopubblico

DirettoreDirettore

ComunicazioneComunicazione e e 
organizzazioneorganizzazione

eventieventiTecnicoTecnico GiardiniereGiardiniere

SegreteriaSegreteria
amministrativaamministrativa

VigilanzaVigilanza

CommessoCommesso

RestauratoreRestauratore

CatalogatoreCatalogatore

GuidaGuida

FotografoFotografo

GraficoGrafico

AllestitoreAllestitore

SezioneSezione didi
mineralogiamineralogia

SezioneSezione didi
geologiageologia

SezioneSezione didi
paleontologiapaleontologia

SezioneSezione didi
botanicabotanica

CuratoreCuratore CuratoreCuratore CuratoreCuratore CuratoreCuratore



INCREMENTOINCREMENTOINCREMENTOINCREMENTO
COLLEZIONICOLLEZIONICOLLEZIONICOLLEZIONI



IncrementareIncrementare unauna collezionecollezioneIncrementareIncrementare unauna collezionecollezione



IncrementareIncrementare unauna collezionecollezioneIncrementareIncrementare unauna collezionecollezione

AcquistiAcquisti



IncrementareIncrementare unauna collezionecollezioneIncrementareIncrementare unauna collezionecollezione

AcquistiAcquisti
MeglioMeglio un “killer piece”un “killer piece”

ReteRete didi contatticontatti a a cacciacaccia didi novitànovità e e raritàrarità

StanziareStanziare un budgetun budget

ComprareComprare per per ilil museomuseo ma come se fosse per casa ma come se fosse per casa vostravostra

CoraggioCoraggio decisionaledecisionale



IncrementareIncrementare unauna collezionecollezioneIncrementareIncrementare unauna collezionecollezione

ScambiScambi



IncrementareIncrementare unauna collezionecollezioneIncrementareIncrementare unauna collezionecollezione

ScambiScambi
DecidereDecidere dopodopo un un consiglioconsiglio didi museomuseo

ScambiScambi con con altrealtre istituzioniistituzioni musealimuseali

ScambiScambi con con privatiprivati

ScambiScambi con con commercianticommercianti



IncrementareIncrementare unauna collezionecollezioneIncrementareIncrementare unauna collezionecollezione

DonazioniDonazioni



IncrementareIncrementare unauna collezionecollezioneIncrementareIncrementare unauna collezionecollezione

DonazioniDonazioni
InformarsiInformarsi sullesulle normative normative vigentivigenti

ControllareControllare benebene le le clausuleclausule

DecidereDecidere con con ilil consiglioconsiglio didi museomuseo se se accettareaccettare o no o no 



IncrementareIncrementare unauna collezionecollezioneIncrementareIncrementare unauna collezionecollezione

RicercheRicerche sulsul campocampo



IncrementareIncrementare unauna collezionecollezioneIncrementareIncrementare unauna collezionecollezione

RicercheRicerche sulsul campocampo
FinanziareFinanziare spedizionispedizioni

ArricchireArricchire l’eventualel’eventuale campionecampione con con unauna storiastoria del del ritrovamentoritrovamento

ValoreValore scientificoscientifico



SMALTIMENTOSMALTIMENTOSMALTIMENTOSMALTIMENTO
COLLEZIONICOLLEZIONICOLLEZIONICOLLEZIONI



LaLa sindromesindrome del clocharddel clochardLa La sindromesindrome del clocharddel clochard



LaLa sindromesindrome del clocharddel clochardLa La sindromesindrome del clocharddel clochard
Un Un campionecampione in un in un 
museomuseo devedeve avereaveremuseomuseo devedeve avereavere
almenoalmeno un un valorevalore::

espositivoespositivo
storicostoricostoricostorico

scientificoscientifico



TenereTenere cosecose cheche NONNONTenereTenere cosecose cheche NON NON 
hannohanno utilitàutilità èè dannosodannoso!!!!!!hannohanno utilitàutilità è è dannosodannoso!!!!!!

OO ii i t i ii t i i didiO O sisi pagapaga in termini in termini didi
spaziospazio o in termini o in termini didi noianoia



RAPPORTI CONRAPPORTI CONRAPPORTI CON RAPPORTI CON 

L’ESTERNOL’ESTERNOL ESTERNOL ESTERNO



UfficioUfficio stampastampaUfficioUfficio stampastampa



UfficioUfficio stampastampa: : cos’ècos’è e a e a cosacosa serveserve

RappresentaRappresenta ilil museomuseo in in tuttitutti ii rapportirapporti con con l’esternol’esterno (media, (media, clienticlienti))pppp pppp ( ,( , ))

InteragisceInteragisce con con ii giornalistigiornalisti sfruttandosfruttando ii mezzimezzi didi comunicazionecomunicazione

DeveDeve sapersaper scriverescrivere e e parlareparlare benebene

DeveDeve avereavere moltimolti contatticontatti



UfficioUfficio stampastampa: : cosacosa devedeve farefare

ComunicatiComunicati stampastampa aiai giornalistigiornalistipp gg

RassegneRassegne stampastampa

ConferenzeConferenze stampastampa

PartecipazionePartecipazione a a programmiprogrammi TV, radio, TV, radio, conferenzeconferenze, , mostremostre, etc., etc.

RelazioniRelazioni con con ii clienticlienti



UfficioUfficio stampastampa: : cheche strumentistrumenti usausa

Media Media tradizionalitradizionali (TV, radio, web, social, etc.)(TV, radio, web, social, etc.)( , , , , )( , , , , )

OgniOgni strumentostrumento vava usatousato in in manieramaniera appropriataappropriata e e creativacreativa!!

Strategie di visibilità e di promozione a costo zeroStrategie di visibilità e di promozione a costo zero



UfficioUfficio stampastampa: chi : chi cici lavoralavora

EspertiEsperti in in scienzescienze delladella comunicazionecomunicazionepp

FigliFigli didi papàpapà

Non Non necessariamentenecessariamente un un giornalistagiornalista

““influenzatoriinfluenzatori””



UfficioUfficio stampastampa: chi : chi cici lavoralavora devedeve avereavere

–– curiosità (occhi e orecchi prensili)curiosità (occhi e orecchi prensili)( p )( p )
–– rigore investigativo (sempre attenti)rigore investigativo (sempre attenti)

–– flessibilità mentale flessibilità mentale 
–– capacità di comunicare: scrivere e di parlare capacità di comunicare: scrivere e di parlare 

–– capacità di frugare fra le notizie del settore di cui ci si occupa capacità di frugare fra le notizie del settore di cui ci si occupa 
–– disciplina organizzativa disciplina organizzativa 

–– abilità nel coinvolgere le persone, accattivandosele abilità nel coinvolgere le persone, accattivandosele 
atteggiamento propositivo mai passivo e creativitàatteggiamento propositivo mai passivo e creatività–– atteggiamento propositivo, mai passivo, e creatività atteggiamento propositivo, mai passivo, e creatività 

–– velocità velocità 
–– resistenza allo stress!resistenza allo stress!–– ...resistenza allo stress! ...resistenza allo stress! 



LE MOSTRELE MOSTRELE MOSTRE LE MOSTRE 
TEMPORANEETEMPORANEETEMPORANEETEMPORANEE



PerchèPerchè unauna mostramostra temporaneatemporaneapp



PerchèPerchè unauna mostramostra temporaneatemporaneapp



AllestireAllestire unauna mostramostra temporaneatemporaneapp

CuratoreCuratore OrganizzatoreOrganizzatore



AllestireAllestire unauna mostramostra temporaneatemporaneapp

«Fare una mostra è cercare amici e alleati per la battaglia».«Fare una mostra è cercare amici e alleati per la battaglia».p gp g
Edouard Manet (1867)Edouard Manet (1867)

la collaborazione tra figure specifiche che devono affrontare la collaborazione tra figure specifiche che devono affrontare 
ffproblemi altrettanto specifici e che per questo devono interagire in problemi altrettanto specifici e che per questo devono interagire in 

egual peso tra loro dal momento dell’ideazione a quello egual peso tra loro dal momento dell’ideazione a quello 
dell’inaugurazione della mostradell’inaugurazione della mostradell’inaugurazione della mostradell’inaugurazione della mostra



AllestireAllestire unauna mostramostra temporaneatemporaneapp



AllestireAllestire unauna mostramostra temporaneatemporanea è è pp
come come crearecreare unouno spettacolospettacolo teatraleteatrale

CuratoreCuratore OrganizzatoreOrganizzatore

AutoreAutore ProduttoreProduttore

RegistaRegista

Architetti allestitori, segreteria tecnica, editore per il Architetti allestitori, segreteria tecnica, editore per il 
catalogo, grafico, addetto ai servizi didattici, trasportatori, catalogo, grafico, addetto ai servizi didattici, trasportatori, 

assicurazione, ufficio stampaassicurazione, ufficio stampa



TreTre esempiesempipp

Diamante meteoriti e gemmeDiamante meteoriti e gemmeDiamante, meteoriti e gemmeDiamante, meteoriti e gemme



CONSERVAZIONECONSERVAZIONE



ConservareConservare mineralimineraliConservareConservare mineraliminerali
Ci sono minerali che si alterano alla luce (orpimento realgar vivianiteCi sono minerali che si alterano alla luce (orpimento, realgar, vivianite
tanto per fare un paio di esempi). 

Numerosi sono i minerali che si alterano in presenza di umidità o 
viceversa per mancanza dell'umidità relativa propria (solfati soprattutto). 

La conservazione al buio nel primo caso e in scatolette sigillate 
garantisce una discreta buona conservazione dei campioni interessati 
da questi fenomeni.



ConservareConservare mineralimineraliConservareConservare mineraliminerali
Alcuni solfuri interagiscono con l'umidità atmosferica generando acido solforico,Alcuni solfuri interagiscono con l umidità atmosferica generando acido solforico, 
alterandosi e alterando quanto sta intorno, vetrine e contenitori compresi.

Anche una parte degli alogenuri possono essere rognosi perché temono comunqueAnche una parte degli alogenuri possono essere rognosi perché temono comunque 
l'umidità. 

L’opale può presentare problemiL opale può presentare problemi

Lo zolfo pure

Minerali con rame e argento

Minerali trattatiMinerali trattati

Alcune meteoriti



C NC NC NC N

C C CCType Ia C C CCType Ia
diamond

C CNN
Lattice vacancies 
produced by 
Annealing causes 
vacancies to 
irradiation cause 
green color by 
creating GR1

combine with 
pairs of N atoms 
to create H3

CC CC
creating GR1 
defects.
to create H3 
defects (N-V-N) 
and produce 
yellow color.



C C NC C C NC

N C CCType Ib N C CCyp
diamond

L tti iA li

C C CC
Lattice vacancies 
produced by 
irradiation cause

Annealing causes 
vacancies to 
combine withirradiation cause 
green color by 
creating GR1 

combine with 
isolated N atoms 
to create N-V 

t d

C N CC
defects.centers and cause 
pink color.



VIAGGIAREVIAGGIAREVIAGGIAREVIAGGIARE




