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Pl o N T Dristol-Myers dquibb

Rep activity
Senior Product manager
Marketing Planning Manager
Advertising Manager
Market Research Manager
Supply Chain Manager
Requlatory manager

Experience

*Professore a contratto Marketing e Tecniche di Acceso al mercao del farmaco
SFA Facolta di Farmacia e Medicina La Sapienza

sAmministratore Societa Bee-BIP & co sas
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Di cosa parl

Il Pharmarketing e la Pharmacomunication Nell’era

della Flessibilita
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Non possiamo pretendere che le cose cambino, se
continuiamo a fare le stesse cose.

La crisi € la piu grande benedizione per le persone e le
nazioni, perche la crisi porta progressi.

La creativita nasce dall’angoscia come il giorno nasce dalla
notte oscura.

E’ nella crisi che sorge ’inventiva, le scoperte e le grandi
strategie.

Chi supera la crisi supera se stesso senza essere ‘superato’.

Chi attribuisce alla crisi i suoi fallimenti e difficolta, violenta
il suo stesso talento e da piu valore ai problemi che alle
soluzioni.

La vera crisi, e la crisi dell’incompetenza.

Roberto Adrower Bee-BIP Co sas
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The industry is moving to a new ecosystem...

E * R&D productivity |+ Healthcare reform |
= * Patent cliff * egHealth
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o * Pricing & empowerment
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(The Diversification (The Health Outcomes
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Healthcare Professionals




CHISIAMO  CONTATTI  SHOPW™  LAVORA CON NOI

| 1OME | ABOUTPHARMA, | |

LOGIN  REGISTRATI

ABOUTPHARM Ao

SANITA E POLITICA LEGAL & REGULATORY

| Sanita e Politica

REGIONI PERSONE E PROFESSIONI

Videocapsula endoscopica, il futuro é nel

regime ambulatoriale

In base a una stima che parte da dati elaborati da tre societa di gastroenterologia in
Lombardia, semplificando I'erogazione dell'esame con |a tecnologia per osservare
dall'interno l'intestino si risparmierebbero 1,4 milioni di euro all'anno. La metodica &
stata inserita nei Lea ma & rimborsata solo in alcune Regioni

di Maurizio Di Lucchio

| = | 16febbraio2018

Il futuro dell’erogazione dell’esame con
videocapsula endoscopica @ il regime
ambulatoriale. Lindicazione si pud trarre da
una stima elaborata da Cristiano Spada,
direttore dell'unita di Endoscopia digestiva,
della Fondazione Poliambulanza di Brescia,
riguardo I'utilizzo della tecnologia che
consente di visualizzare dall’interno
I'apparato digerente e in particolare il piccolo
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AZIENDE

Ricerca Q
MEDICINA SCIENZA E RICERCA

NEL MENSILE DI MARZO 2018

Luune

M Disposltivl medicl: le iImprese chledono
certezze sul regolamento Ue

W Packaging: sale il mercato nel 2019
™ La mappa delle catene di farmacie in ltalia

W Cercando il Sacro Graal: diagnosticare i
tumori con la biopsia liquida

N Profili emergenti del mondo pharma: I'esperto
di brevetti che fa lo scout

W Hta, I'Europa detta le regole per un approccio

IN PRIMO PIANO

RASSEGNA STAMPA ABOUTPHARMAPRESS

SANITA E POLITICA

Il caregiver & guasi sempre donna,
Farmindustria rilancia I'impegno per il welfare
“rosa”

Sclerosi multipla. Zinbryta ritirato dal mercato
Gimbe, 12 azioni per salvare il Servizio sanitario
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Le tre regole vincenti

The key difference between
knowledge and experience:
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At risk? European sales of late-stage projects Sourca: EvabsaiaPharma™ 15 Novamber 017
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epacadostat di Incyte (un inibitore della indolammina 2,3 -diossigenasi, IDO),
relatlimab di Bristol-Myers Squibb (un inibitore della proteina Lag3)
NKTR-214 di Nektar Therapeutics (un biased-agonist dei recettori CD122).

In fase calante, invece, sono attese le fortune di PF-04518600 di Pfizer/Merck (un anticorpo
anti-Ox40),

e di vari progetti aventi come target CSF-1R (colony stimulating factor 1 receptor), quali lo
sviluppo di cabiralizumab di BMS, arry-382 di Array, emactuzumab di Roche e PD-0360324 di
Pfizer/merck.

Sotto la lente anche gli studi clinici con diverse strategie di combinazione, come i progett

i Checkmate-227 di BMS (nivolumab piu vari altri agenti antitumorali),
Mystic di Astrazeneca (durvalumab in combinazione con tremelimumab) o

Impower-150 di Roche (atezolizumab e bevacizumab piu chemioterapia).
Tra le approvazioni e i nuovi lanci piu attesi per il nuovo anno EP Vantage cita

Luxturna(voretigene neparvovec) di Spark Therapeutics, la prima terapia genica approvata
negli Usa per la correzione di un difetto genetico che porta alla cecita e per la quale é stato
negoziato un costo di 425 mila dollari per dose (una per occhio).

Molto attese anche le nuove terapie anticorpali anti-Cgrp (calcitonin gene-related
peptide) contro |I’emicrania.

La scadenza di alcuni brevetti di farmaci biologici lascia desta l’attesa per lo sviluppo di nuovi
biosimilari, in particolare modo negli Stati Uniti.
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FACEBOOK AMAZOMN CHARTS

Amazon spent nearly $23 billion on R&D last year — more than
any other U.S. company

Tech companies claimed the top five spots again this year.

By Rani Molla | @ranimolla | Apr 9, 2018, 11:36am EOT

Top U.S. companies for R&D spending

B Tech [ Non-tech

lomeent - gioag

Merch S0.6B

Ford SB.OB

Pfizer 97.6B

General Motors $7.3B

Celgene 85908 [
Qualcomm 55.58

Data far latest fiscal vear
Source: FactSet - Get the data - Created with Datawrapper




Filmato

e http://amp.timeinc.net/fortune/2018/02/27/apple-
health-clinics-ac-wellness-employees-amazon-warren-
buffett

e https://youtu.be/FBl4Y55V274
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'La sostenibilita del Sistema Sanitario
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?‘-] SAPIENZA

QAUEY  UNIVERSITA DI ROMA

AVVENTO

DEL
RIVOLUZIONE L
DIGITALE f Can you feel what’s happening here?

Everything is changing all around you...

e

Eiﬁ 4.2 , 1
CAMBIAMENTO
NEGLI STILI DI VITA ‘

RUOLO SEMPRE PIU’
ATTIVO DEI CLIENTI PAZENTI

roberto.adrower@gmail.com 3386406662

STRATEGIE MULTIBUSINES
INTEGRAZIONE MONTE
VALLE 2018
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...determinando impatti anche sulle farmacie

Famacstass quotidianosanita

Nuovi Lea, farmacia sempre piu presidio Farmacie hanno ruolo centrale nella
sociosanttario sul territorio riorgani. tone del Ssn
il — — p— Ve B g _— i, | ppi—— i — i -

94 DR -
La contimnta della cura s1 realizza
attraverso l'integrazione tra ospedale
) e territorio .

Paziente cronico, il farmacista puﬁ

Farmacia come hub di servizi per una
sanita efficiente

P — e

Farmacie diventano hi-tech, vendono

fore la sua parte online e usano social
il — — e - i . . .d"'-—'"_'f’-
) o 2 febbraio 2017
PwC {E 2007 PricewaterhousaCoopers Advisory Spa. All rights resarved.

Roberto Adrower Bee-BIP Co sas
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PROCESS & DATA DECISION SCIENCE

Expanding regWations snd complexity promps Epeciakty markets and compesitive pressiire drive
tiee need for reliable selling models andl cvisgary expartise. adopsion of reliostisnce based persUssion methodology.
Al

PHARMA SELLING

STRATEGY PHASES !

1996 2002 l 2008 2016
PERKS & EXTRAS SOLUTIONS SELLING

Healthare professionals are colrzd Diversification of the cistomer landscape
with an arref of elabarste gifts and gresuities. rompels the srgagement of consiibasive tachmiqUes.

e

3 RISING TIDE PARTMERS | 2015 PHARMA SELLING TREMDS

INWMWI WV MUl vyYyYywli e [ =N W\ JUAJI R Y
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N. 6 - FEBBRAIO 1982 - LIRE 10.000 ARNOLDO MONDADORI EDITORE

MaIRKETING

COIMESTRALE DI MARKETING E PUBBLICITA IN COLLABORAZIONE o S
CON L'ASSOGIAZIONE ITALIANA PER GLI STUDI DI MARRIETIRIS E SPANSIGRE

OSSERVATORIO 7  In questi contratti rischio calcolato
di Robert J. Dolan

13 Ricerche di mercato sotto inchiesta
di Danny N. Bellenger

19  La pubblicita serve anche ai beni industriali
di Davis Hosman e Donald L. Fugate

23 Nuovi prodotti: imitare non rende
di Robert G. Cooper e Roger Calantone

37 Distribuzione, arriva il channel manager
di Donald W. Jackson e Bruce J. Walcker

MERCATO 44 Quell’articolo va eliminato
di Roberto Boschetti

52 Come scegliere i media pit efficaci
di Bruna V' fani

7

89

78  Con il computer consumatore senza piu segivel
di Marco Boneschi

—- d &l zkayip
- G 5
{2\ ¥

= B ] a | . S o e ol G
I = EfaTlal
1

85 Quando il venditore ha la laures
di Arthur J. Bragg

SITUAZIONI 89  Buoni affari in Poco tempo se la fiera & giusta
di Milo Goj

105 Nella giungla dei marchi, attenti al doppione
di Eugep.io Sacco

GIORNALE DI MARKETING (pag.123) [ In vista dell’assemblea [ L’impegno del
gruppo ricercatori[] Riepilogo 1981 e Programmi per quest’anno [ ] Se alazioni e no-

i i i Nuovi soci [] Nota metodolo-
ica: Non si vende un prodotto, ma l'assortimento [] Cariche nel gruppo bancario.
IBRERIA (pag. 116) Panorama completo sui beni industriali, a cura d; Paola Casassa Gallo.

Spedizione in abbonamento postale Gr. IV / 70

06/07/2015 Roberto Adrower Bee-BIP& Co sas
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- Date VOI una definizione di
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Q1 Il circo arriva in citta .

Fai un cartello: questo e

J
Pubblicitg

06/07/2015 Roberto Adrower Bee-BIP& Co sas
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L Q2 Se metti il cartello su un elefan
e lo mandi ingiro per la citta : quest

A L"’

Promozione

\ L
W

(o
2 % Pl
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Q3 : Se ’elefante calpesta
le aiuole comunali del sindaco

06/07/2015 Roberto Adrower Bee-BIP& Co sas

Marketing e Tecniche di Accesso al Mercato Farmaceutico 26




E se il sindaco sorride come
un bambino

Pubbliche
Relazioni ‘
06/07/2015 Roberto Adrower Bee-BIP& Co sas
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Se hai pianificato
tutto questo.....e

valRKe TN
06/07/2015

Marketing e Tecniche di Accesso al Mercato Farmad 28




) "-!:\ y
Datemi una definizione di
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MY NAME IS JORDANMN BELFORT.
THE YEAR I TURNED 26, 1 MADE
$49 MILLION DOLLARS, WHICH
REALLY P*SSED ME OFF
BECAUSE IT WAS THREE SHY
OF A MILLION A WEEK.
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THE ONLY THING MoVE
STANDING BETWEEN m™MoNEY

YOU AND YOUR GOAL 5on
IS THE BULLSH*T CLIENT'S o oorwrar
STORY YOU KEEP INTO POCKET, YOUR

CAN'T ACHIEVE IT.
BE AGGRESGIVE ! it o oniiry it COWERTY.
F*CKING
TERRORISTS! ST
b 4
STRAT == T HIS
PEN!T

TELLING YOURSELF focker |lcatiThese
AS TO WHY YOU SE I I
BE TELEPHOMNE  RicH Every F-oriNG TiME,
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WITH THIS SCRIPT. I'LL TEACH EACH AND EVERY ONE OF YOL TO BE THE BEST




THE ABOMINABLE BRIDE
15TJANUARY 2016
A ONE-OFF SCREENING
‘WITH EXCLUSIVE CONTENT FOR CINEMAS ONLY

AND
SHOWING ON BBC ONE

vendere ad un baby boomer” una
penna una idea un progetto ?
Roberto Adrower Bee-BIP Co sas
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Quale penna mi
vendereste ?

Roberto Adrower Bee-BIP Co sas
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Tracce -
“vendere ad un millenials una

penna una idea un progetto ?

Roberto Adrower Bee-BIP Co sas
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Come “vendere “

(2

Come vendereste? Con quale
leva ?

e sul prezzo

« sulla qualita

e Sullo status

o Sull’utilita

e Sulla convinzione

. E la penna del mio
migliore amico

Con quale mezzo ?

e SMS

e Direct marketing
e Depliant

« Social

e Spot TV

e Publicita tabellare
e WA

Roberto Adrower Bee-BIP Co sas
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batemi una definizione
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La fine di facebook ?

The Russians who will take on Putin

l h c China's braimy new team

E 'L [} ]1 () 111 I % t How to teach gifted children

When astronomers write haiku

Epic ail
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1 minuto speso su internet . Come ?

2 o 1 7 This Is What Happens In An
Internet Minute

Google

3.5 Million

Search

-Emu Queries

70,017
Hours
Watched

.‘@ $751,522

Spent Online

1.8 Million
Snaps
Created

15,000
GiFs Sent via

Messenger

o .

Voice-First Hours v
Devices Shipped  Listened M

Marketing e Tecniche di Accesso al Mercato Farmaceutico

00000 16mition  YoUTD

Logins

e (.
Messages 4.1 Million

50

. SECONDS

342000
Apps Downloaded

Posts Uploaded ‘Instagram.

452,000

Tweets Sent ’

156 Million
_ Emails Sent
50 40,000

Created By:
W @Llorilewis
W @OfficiallyChadd
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MIBIE[] « seoni-  WiedHeath~  Galey~  video & Q

HOT TQPIC

( BUSINESS >

Perché Amazon investe un miliardo
nei campanelli intelligenti

EEEEEEEEEEE 0S  IMAGES

https://youtu.be/QxQpaAP84il

Dash Button: debutta in Italia il nuovo servizio Amazon @ =

(1NQGen It's going o sfiow you whichY 1:28
address you're at...

Dialoga a distanza
con il Cliente nella propria casa
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PERSONALITA’

A\ We use cookies to improve your experience with our site. Accey

nature.com > nature human behaviour > letters > article

nature ) b una creazione
human behaviour

o

22 Modifica
B Altmetric: 28

More detail > particular

doubt
Letter -
Personality development through natural

language
Kevin Lanning ™, Rachel E. Pauletti, Laura A. King & Dan P. McAdams

Nature Human Behaviour (2018)
d0i:10.1028/541562-018-0329-0 Accepted: 26 February 2018
Download Citation

— R eli-protective
Published online: 09 April 2018

Received: 27 June 2017

Development studies Human behaviour

Abstract

Individualistic

su 44.000 risposte spesso g bigne .
derivate anche dalle ' re gy fOrtunat ek Qo _
comunicazioni social | - ant  tir

Conscientiou

ot |
)

B

*

z
Source : (K.Leaving et all) 2018 2\
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(ke Like

i3 Le 27 sfumature delle emozioni

| | = umane
.. Tu chiamale se vuoi ...

EMOZIONI

Con un esperimento su 800 persone, un gruppo di

7= psicologi californiani ha dimostrato che la consueta
classificazione degli stati d'animo che riconosceva 6
emozioni di base non rende giustizia alla complessita
delle reazioni emotive

redazione 12SETTEMBRE 20171230

Ventisette sfumature di sentiment alla base dellumore, del comportamento e
dellativita cerebrale delle persone. “Tu chiamale se vuoi emozioni” avrebbe
detto Lucio Battistiin accordo con le ultime scoperte delle neuroscienze che
fanno salire da 6 271l numero dei moti dellanimo umano con cuila
psicologia deve fare  conti,

Finora il complesso vissuto interiore dellessere umano era stato sistemato in
6 categorie ben separate |z une dalle altre: felicita, tristezza, rabbia, sorpresa,

’ er@%amgﬂis%wi come accadle in tutti i tentativi di archiviazione, pero,



Tempo libere, una risorsa scarsa
(anzi, scarsissima)

Il 55% dichiara di avere poco tempo per se

%) COME PASSANO IL TEMPGEIBERO GLI ITALIANI?

e Il mmpo libero come cccasions par ...

Marvo dil wr it aliano

w su dua pansa di
4" J avere abbastanza

tempo libero

[
A
stabilire contatti
elazioni sociali

PNITE «
B3 \ O

rilassarsi, imparare,
riposarsi &viluppare abilita
e

Le attivitd che gl italiani preferiscono svolgare nel o

stare con la propria fare s port guandare la tv ey re
',‘- famiglia, | propr i fett|

L
&

stare con gll amicl
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Alibaba Group
11| 2] ond end=SPa]

"Mio nonno lavorava 16 ore al giorno
per 6 giorni alla settimana, ed era molto
occupato; io lavoro 8 ore al giorno per 5
giorni alla settimana, e sono molto
occupato; in futuro la gente lavorera 3
ore al giorno per 3 giorni alla settimana

e si sentira molto occupata”.

Jack Ma

e

la salute ?
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NEWS MEDIACOM
ENAC SB STI IC Sv CDM CDH Al
share: () Q QD © O LINKS
With Health EU, everyone will have an Health EU website
avatar to manage their health
RELATED ARTIGLES
oﬁan‘ Mediacom news

SUBSGRIPTION

° Receive an email for each new articie
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Possibile Strategia di dialogo :

Questo e vero

gialogo con il cliente pazieniej

-

T

Questa e la verita

ecniche di Accesso al Mercato Farmaceutico



“THERE IS NO DIGITAL STRATEGY JUST

STRATEGY IN A DIGITAL WORLD”
Bud Caddell
Don't say "Digital
Strategy", please! Ment10n(2 285) Hashtag(1,133)

Retweet(3,553)

ety

Data pubblicazione: 26 feb 2018

Alice Marques
Digital Marketing Manager with extensive experience...

+ Segui
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mazon lancia prodotti farmaceutici da
anco: il titolo vola in Borsa

L'indM™wsaganitaria teme una guerra al ribasso sul prezzo

OOHEE

(1.3

Amazon lancia una linea esclusiva di prodotti farmaceutici da banco. E lindustria

sanitaria trema temendo una guerra al ribasso dei prezzi soprattutto alla luce
dell'effetto che il colosso di Jeff Bezos ha avuto sulle vendite al dettaglio. La
hattaglia con Walmart & un esempin dei "problemi” che Amazon & in grado di
causare e i big farmaceutici temano di venir sottoposti alla stessa pressione
anche in Borsa, dove il gigante di Bezos continua a volare.

dkcnBC

HOMEINTL v NEWS MARKETS INVESTING TECH MAKEIT VIDEO SHOWS MORE

SUBSCRIBE> PRO LIVETV WATCHLIST 6

BREAKING: Stocks making the biggest moves after hours: Facebook, Ollie’s Bargain Qutlet & Viacom

A SPESA SENZA CODE

’Amazon lancia a
i Seattle il supermercato
senza casse né

INVESTING IN
HEALTH CARE
NOVATION

SLCNBC

Hopes are high for Amazon's
entry into health care—as long
as they don't 'pull a Facebook'

Amazon will be getting into the health-care business.

« While full details of its plans aren't currently known, the company is already
shaking up the industry.

Amazon has a chance to be successful, but experts say the campany must be
eful about how it uses patient data.
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1. Auschwitz, lavoratore italiano
minacciato: "No guide straniere”

Barra (Walgreens): Amazon non entrera nel mondo
delle farmacie

2. QOrrore in Russia, trovate in una
borsa 54 mani amputate: "Non &
un atto criminale”
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paziente

azon punta sulle farmacie, ma non
riuscira mai a fare concorrenza al
farmacista”". Ornella Barra non ha dubbi e
rilancia il ruolo del professionista che
offre consulenza e vicinanza al paziente.
Secondo quanto riportato dal giornale
specializzato francese Le Quotidien du
Pharmacien, Barra nel dichiararsi
ammirata per il lavoro che sta facendo
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Alviala catena di trapianti
dacadavere

Anziani, l'esercizio fisico
garantisce il sistema
immunitario

Amianto: scopertii
meccanismi che fanno
scatenare il tumore
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having a detrimental effect on sales
and, even more important, on the
power of the sales call—pharma’s
primary marketing tool.

Together, US pharma compa-
nies’ field forces have swelled to
= more than 80,000 reps—a 31 per-
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